
English below 

Miguel Fontes  

FUNDADOR Y PRESIDENTE de John Snow, empresa internacional que trabaja en el desarrollo 

de evaluaciones de impacto socioeconómico y tecnología social desde 1995.  

Se graduó en administración pública y privada de la Universidad Católica de Brasília (UCB). 

También completó su programa de maestría en economía internacional y desarrollo en 

América Latina y el Caribe en la Escuela de Estudios Internacionales Avanzados de la 

Universidad Johns Hopkins en Washington, DC. También realizó su doctorado en la Escuela de 

Salud Pública Bloomberg de la Universidad Johns Hopkins en Evaluación de Impacto y Sistemas 

de Salud.  

Ha publicado varios artículos en revistas científicas sobre investigación conductual y de 

impacto realizadas en Brasil y en todo el mundo. Además, es autor del libro Marketing Social 

Revisitado, lanzado en 2007 por Editora Campus / Elsevier.  

También es un precursor del concepto de tecnología social. Tiene varios trabajos desarrollados 

con bancos de desarrollo, entre ellos el Banco Interamericano de Desarrollo (BID) y el Banco 

Mundial en relación con la investigación sobre el impacto de los programas educativos en los 

recursos hídricos, el desarrollo social y la preservación ambiental. 

 

Miguel Fontes 

Founder and president of John Snow, an international organization that works in the 

development of socio-economic impact assessments and social technology since 1995. 

He graduated in public and private administration from the Catholic University of Brasília 

(UCB). He also completed his master's program in international economics and development in 

Latin America and the Caribbean at the Johns Hopkins University School of Advanced 

International Studies in Washington, DC. He also completed his Ph.D. from the Johns Hopkins 

University Bloomberg School of Public Health in Health Systems and Impact Assessment. 

He has published several articles in scientific journals on behavioral and impact research 

conducted in Brazil and around the world. In addition, he is the author of the book Social 

Marketing Revisited, launched in 2007 by Editora Campus / Elsevier. 

It is also a precursor to the concept of social technology. He has several works developed with 

development banks, among them the Inter-American Development Bank (IDB) and the World 

Bank in relation to research on the impact of educational programs on water resources, social 

development and environmental preservation. 


